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ΠΑΡΑΓΩΓΗ

ΚΡΑΣΙΟΥ

• Ετήσια επισκόπηση & προοπτικές

που απορρέουν από συνεντεύξεις µε

αρµόδια στελέχη του κλάδου

• Σύγκριση και µεταβολές στην

συµπεριφορά επιχειρήσεων & 

κλάδου στην συναλλακτική τούς

συµπεριφορά (ηµέρες πληρωµής

προµηθευτών και ηµέρες είσπραξης

απαιτήσεων), µεταβολές στην

ρευστότητα των επιχειρήσεων & 

µεταβολές στον δανεισµό τους

• H µοναδική Κλαδική Έρευνα που

προσφέρει µαζί µε την µελέτη cd

Αρχείο µορφής MS-Excel workbook 

το οποίο περιλαµβάνει;

1. «Mοντέλο» σύγκρισης των

εταιρειών. Εξαιρετικό πλεονέκτηµα

του µοντέλου αποτελεί η -µε απλές

διαδικασίες- δυνατότητα σύγκρισης

της επιχείρησης µε τµήµατα του

κλάδου αλλά και µε τον ανταγωνισµό

– ανά εταιρεία – για την άµεση

αναπαραγωγή δεκάδων στοιχείων

κερδοφορίας-αποδοτικότητας, 

κεφαλαιακής διάρθρωσης και

ρευστότητας.

2.    Tο Εταιρικό Προφίλ των µεγαλύτερων

εταιρειών του κλάδου, σε

ηλεκτρονικά επεξεργάσιµη µορφή µε

πλήρη ισολογισµό, 

χρηµατοοικονοµική ανάλυση, 

ταµειακές ροές & ποιοτικά στοιχεία.
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Σύµφωνα µε πρόσφατη µελέτη της Hellastat Α.Ε. (www.hellastat.eu), η συνολική κατανάλωση κρασιού στη χώρα

µας έχει παρουσιάσει διαχρονική αύξηση µετά το 2002, αντίθετα µε τις τάσεις που επικρατούν στην Ευρώπη. Το

2006 οι Έλληνες κατανάλωσαν 3,7εκ.hl κρασιού (34,8 hl ανά κάτοικο), έναντι 3,2εκ.hl το 2005.

Η οινοποιία αποτελεί έναν από τους παραδοσιακούς τοµείς της Ελληνικής οικονοµίας.  Η ανάπτυξή της στηρίζεται

στη συνδροµή κατάλληλων κλιµατολογικών και εδαφολογικών συνθηκών για την παραγωγή ποιοτικών κρασιών, 

όντας άµεσα συνδεδεµένη µε τον τοµέα της αµπελουργίας.

Στην Ελλάδα καλλιεργούνται περίπου 300 ποικιλίες σταφυλιών από 150.000 αµπελοκαλλιεργητές. Η παραγωγή των

αµπελοκαλλιεργητών διατίθεται σε περίπου 300 οινοπαραγωγούς. Κατά την διάρκεια της δεκαετίας του 1990 ο

αριθµός των οινοπαραγωγών, κυρίως των µικρότερων, παρουσίασε σηµαντική αύξηση.  Από την άλλη αρκετές από

τις µεγαλύτερες εγχώριες εταιρείες εφάρµοσαν και εξακολουθούν να εφαρµόζουν προγράµµατα αναδιοργάνωσης, 

προκειµένου να βελτιώσουν την εσωτερική τους λειτουργία, το κόστος παραγωγής και την ποιότητα των προϊόντων

και ποικιλιών τους.

Το 2006 ο όγκος της ελληνικής παραγωγής περιορίστηκε σε 3,9 εκ. hl. (-4,72% από το 2005). Το 90,5% της

παραγωγής αποτελείται από επιτραπέζιους οίνους, ποσοστό που δεν διαφοροποιήθηκε σηµαντικά κατά τα

προηγούµενα έτη.  Παρά τη µείωση της παραγωγής, κατά την περίοδο 2000-2005 παρατηρείται διαχρονική αύξηση

των αποθεµάτων, σε 282,2 χιλ. τόνους το 2005, εκ των οποίων οι 33,7 χιλ. τόνοι οδηγήθηκαν σε απόσταξη. Το 2006 

πάντως τα αποθέµατα µειώθηκαν σηµαντικά (σχεδόν 20%), στους 225,8 χιλ. τόνους.

Σύµφωνα µε την τελευταία έρευνα οικογενειακών προϋπολογισµών της ΕΣΥΕ, τα ελληνικά νοικοκυριά διαθέτουν

€4,24/µήνα για αγορά κρασιού, ποσό που αποτελεί το 34,2% των συνολικών δαπανών για οινοπνευµατώδη ποτά. 

Ακολουθεί η δαπάνη για µπύρα (28,6%) και ουίσκι (17,2%).

Τα ελληνικά κρασιά διακρίνονται σε µεγάλο βαθµό για την ποιότητά τους, ενώ διατίθενται σε ανταγωνιστικές τιµές.  

Ωστόσο δεν έχουν προωθηθεί σωστά στις διεθνείς αγορές, στις οποίες προσπάθησαν να διεισδύσουν έχοντας σαν

κριτήριο την χαµηλή τιµή.  Η εξακολούθηση της συγκεκριµένης στρατηγικής κρίνεται λανθασµένη, καθώς οι Έλληνες

παραγωγοί δεν έχουν την δυνατότητα να επιτύχουν τα ίδια χαµηλά κόστη των τεχνολογικά προηγµένων παραγωγών

στις χώρες του αποκαλούµενου Νέου Κόσµου (Χιλή, Αργεντινή, Αυστραλία, Νότιος Αφρική), µε αποτέλεσµα να

περιορίζουν την κερδοφορία τους όπως εµφανίζεται και από τα στοιχεία του δείγµατός µας. 

Το 05/06 τα ελληνικά κρασιά που εξήχθησαν ανήλθαν σε 315χιλ. hl (-9,5% σε σχέση µε το 04/05), ενώ οι εισαγόµενες

ποσότητες διαµορφώθηκαν σε 265χιλ. hl.

Σύµφωνα µε εκπρόσωπους των επιχειρήσεων του κλάδου µε τους οποίους συνεργάστηκε η Hellastat για την

εκπόνηση της µελέτης, οι προκλήσεις είναι πολλές και καταγράφονται συνοπτικά ως εξής:

• Ευνοϊκές ρυθµίσεις της νέας Κοινής Οργάνωσης Αγοράς (απαγόρευση της χρήσης ζάχαρης για εµπλουτισµό, 

προβολή των ευρωπαϊκών οίνων σε τρίτες χώρες, κατάργηση των µέτρων διαχείρισης της αγοράς) 

• Προγράµµατα αναδιάρθρωσης και εκσυγχρονισµού των εσωτερικών δοµών και παραγωγής από τις µεγαλύτερες

εταιρείες

• Αύξηση της εγχώριας κατανάλωσης κατά την τελευταία τετραετία, ειδικά από άτοµα µικρότερης ηλικίας
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• Ανάπτυξη βιολογικών αµπελώνων

• Βελτίωση των πρακτικών στρατηγικού marketing για την προβολή του ονόµατος και της ποιότητας του ελληνικού

οίνου στην εγχώρια και διεθνή αγορά .

Η επίτευξη των προαναφερθέντων προκλήσεων προϋποθέτει ότι ο κλάδος Παραγωγής Κρασιού θα µπορέσει επίσης

να αντιµετωπίσει συγκεκριµένες αδυναµίες, όπως:

• Ύπαρξη σηµαντικών πλεοναζόντων αποθεµάτων

• Εισαγωγική διείσδυση φθηνών προϊόντων από τις χώρες του «Νέου Κόσµου»

• Μείωση των εκτάσεων των αµπελοκαλλιεργειών, στα πλαίσια της νέας Κ.Ο.Α.

• Έλλειψη κατάλληλων µέτρων σε περιόδους πληθωριστικών συγκοµιδών σύµφωνα µε την νέα Κ.Ο.Α.

• Τις κλιµατικές αλλαγές οι οποίες δηµιουργούν προβλήµατα στις καλλιέργειες

• Το σύστηµα αµοιβών των καλλιεργητών µε κριτήριο την ποσότητα (σε κιλά) το οποίο οδηγεί σταδιακά σε µείωση της

ποιότητας των προϊόντων

Τα αποτελέσµατα του 2006

Στο δείγµα της µελέτης της Hellastat έχουν περιληφθεί 100 επιχειρήσεις.  

Οι εταιρείες του δείγµατος εµφάνισαν µείωση του Κύκλου Εργασιών τους κατά 5,1%, σε €298,76 εκ. Επίσης, τα ΚΠΦ

µειώθηκαν σηµαντικά κατά 16,4%, σε €8,16 εκ.

Οι δείκτες κερδοφορίας βρίσκονται σε υψηλά επίπεδα: το περιθώριο µικτού κέρδους σταθεροποιήθηκε στο 30,1%, 

αντιθέτως τα περιθώρια ΚΠΤΦΑ και ΚΠΦ µειώθηκαν σε 14,8% και 2,1% αντίστοιχα.

Στο εξεταζόµενο δείγµα παρατηρείται σηµαντική συγκέντρωση καθώς οι πέντε µεγαλύτερες εταιρείες (βάση Κύκλου

Εργασιών) διαµόρφωσαν το 47,8% του αθροιστικού Κύκλου Εργασιών του δείγµατος (έναντι 46,0% το 2005).

Λόγω της φύσης των εργασιών των εταιρειών του κλάδου, ο Εµπορικός Κύκλος είναι αυξηµένος και διαµορφώνεται

στις 300 ηµέρες, δηµιουργώντας σηµαντικές ανάγκες χρηµατοδότησης µε κεφάλαια κίνησης.
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Περιγραφή Παραδοτέου:

Το παραδοτέο είναι στην Ελληνική γλώσσα, σας αποστέλλεται σε έντυπη και ηλεκτρονική

µορφή και περιλαµβάνει:

• Αρχείο µορφής Acrobat Reader µε τον σχολιασµό και τα συµπεράσµατα της

ποιοτικής & χρηµατοοικονοµικής ανάλυσης του κλάδου.

• Αρχείο µορφής MS-Excel workbook το οποίο περιλαµβάνει την

χρηµατοοικονοµική ανάλυση του κλάδου, καθώς επίσης και «µοντέλο» σύγκρισης

των εταιρειών, το οποίο επιτρέπει την αξιολόγηση των επιχειρήσεων απέναντι στον

ανταγωνισµό µε µία σειρά πεδίων (αποδοτικότητα ,φερεγγυότητα ,ρευστότητα κλπ).

Επιπρόσθετα µαζί µε την µελέτη σας αποστέλλεται, σε ηλεκτρονικά επεξεργάσιµη µορφή

(CD-Rom µε Microsoft Excel Πίνακες), το εταιρικό προφίλ των µεγαλύτερων εταιρειών του
κλάδου το οποίο περιέχει:    

• Στοιχεία Ταυτότητας της Εταιρείας: Πλήρη Επωνυµία, Στοιχεία Έδρας, Αριθµός

Απασχολούµενου Προσωπικού, Βασικά Στελέχη, Έτος τελευταίου φορολογικού ελέγχου, 

Ενοποιούµενες εταιρείες κτλ.

• Οικονοµικές Καταστάσεις (Ισολογισµός, Κατάσταση Αποτελεσµάτων Χρήσης, Πίνακας

∆ιάθεσης Αποτελεσµάτων).

• Ανάλυση Ταµειακών Ροών.

• Ανάλυση Αποδοτικότητας, Αποτελεσµατικότητας, Κερδοφορίας, Κεφαλαιακής

∆ιάρθρωσης, Φερεγγυότητας και Ρευστότητας (95 αριθµοδείκτες). 



Η Hellastat:

H Hellastat A.E. (Ελληνική Εταιρεία Στατιστικών & Οικονοµικών Πληροφοριών), 

ιδρύθηκε το 2002 από οµάδα στελεχών από το συµβουλευτικό και τραπεζικό χώρο

µε στόχο την παροχή υψηλής προστιθέµενης αξίας προϊόντων και υπηρεσιών στον

κλάδο της οικονοµικής και επιχειρηµατικής πληροφόρησης, ερευνών αγοράς και

εξειδικευµένων συµβουλευτικών υπηρεσιών.

Επιπλέον, η Hellastat αποτελεί στρατηγικό συνεργάτη του διεθνή οµίλου Standard 

& Poor’s, του µεγαλύτερου –παγκοσµίως- οργανισµού πιστοληπτικής αξιολόγησης

και είναι µέλος των ∆ιεθνών Οργανισµών της EADP (European Association of

Database & Directories Publishers) και ESOMAR (World Association of Opinion and

Marketing Research Professionals).

Τέλος, η Hellastat είναι σήµερα ο αποκλειστικός παροχέας οικονοµικών και

επιχειρηµατικών πληροφοριών του οµίλου της Εθνικής Τράπεζας της Ελλάδος και

στο πελατολόγιο της συγκαταλέγονται εταιρείες και οργανισµοί όπως η Τράπεζα

Κύπρου, η Επενδυτική Τράπεζα της Ελλάδος, η CITIBANK, η ASPIS BANK, η First

Business Bank, η Bank of America, ο όµιλος INTERAMERICAN, ο όµιλος

INTRACOM, κ.α. 

Κανείς άλλος δεν µιλά καλύτερα για τις Κλαδικές

Αναλύσεις µας από τους Πελάτες µας…

• ΝΕΟΧΗΜΙΚΗ

• ΝΗΡΕΑΣ ΙΧΘΥΟΚΑΛΛΙΕΡΓΕΙΕΣ

• SUBERU MOTORS HELLAS

• KOSMOCAR

• ROCHE HELLAS

• FRIESLAND
• NESTLE

• PROCTER & GAMBLE

• KPMG

• PWC

• ΥΠΟΥΡΓΕΙΟ ΑΝΑΠΤΥΞΗΣ

• LAVIPHARM

• BAYER HELLAS

Η Hellastat:

• DELLOITTE & TOUCHE

• ERNST & YOUNG
• EUROBANK

• BANK OF ATTICA

• CITIBANK

• TOYOTA HELLAS
• ΣΚΛΑΒΕΝΙΤΗΣ

• ΦΑΓΕ

• YARA

• DE AGOSTINI

• FOODLINK
• MULTIRAMA

• DELL


